
課題②
飲食店の販促物

≪使用アプリケーション≫
・Illustrator (CC・CS5)
・Photoshop (CC・CS5)
　≫画像加工

●制作物
・テイクアウト弁当のメニュー表（A４）
・ドレッシング の販促物（A3）

≪お店ついて≫
・名古屋市昭和区に店舗を構える牛かつ・とんかつ屋
・新規顧客の獲得及び既存顧客のユーザビリティ向上を目
的に、メニュー表・販促物・HP デザインのリニューアル
を希望。
・利用客は、平日は近隣のビジネスマンや OL が多め。休
日はファミリーも多く、10 代からシニア世代まで幅広い
世代に愛されている。
≪クライアントの要望≫
・デザインのテイスト︓「シンプルモダンな和」を希望。

※実案件

◎製作時間◎
画像加工︓約３時間
デザイン案︓約 7 時間
作成︓約 20 時間



ドレッシングの販促（A３）～完成品～



「シンプルモダンな和」をなるべく崩さないようにしつつも、ドレッシング
の色味でもあるオレンジで全体をテイスト。ドレッシングの材料となって
いる野菜の写真とシルエットを差し込んでみて素材へのこだわりを表現。
上の部分の黄色い箇所は『和紙』の素材を使用し、
下の部分はメリハリを出すために色を差し込まず、文字と写真のみで調整。

デザインコンセプト

『和紙』の素材



こだわりポイント

①お客様の『美味しいから持って帰りたい』という声で販売が開始した商
品なので、きっかけとなった大切な言葉は赤文字白枠で協調し目にとまるよ
うに。
②『店内で手作業で作っています』という自家製でひとつひとつ大切に作ら
れているという部分はアピールポイントになるので見てもらえるよう少し
カーブをかけ目に留まる印象に。
③また、主役であるドレッシングが中心になるようにまわりに配置をし、ド
レッシングが埋もれない程度で似たような色合いに統一し全体的に明るい印
象に。左下にはドレッシングを実際に出した際の写真も配置。

どの年齢の方でも見やす
いように、見せたい部分
は大きな文字で 2 種類の
色を使って、細かい部分
は細字で説明を記載。

①

②

③



テイクアウトメニュー（A４）～完成品～



『和』のコンセプトを残したく、黒のレイアウトで目につきやすいテイスト
に。お弁当はどれもとても美味しそうだったので実際の写真を見てもらい
たくひとつひとつのメニューに写真を配置。黒背景単体だと写真や文字が
目立たなくなってしまうので、不透明度の低いシェイプを重ねて見やすい
印象に仕上げた。

デザインコンセプト



こだわりポイント

三つ折りで折り曲げたときの表紙が、店舗情報や予約に関する注意事項、
またお店の認知や情報拡散にも繋がるであろうSNSアカウントのQRコー
ドを配置。SNS アカウントの認知や情報収集を目的とした配置。

このサイズ感で１品ずつ配置

テイクアウトの注意事項を最初に目に留まるようにレイアウト。お弁当が主
役なので、お弁当の実物写真を余白をとってひとつずつ配置。その他プラス
１品はテキストのみで小さく配置。ここでしか購入ができない自家製ドレッ
シングも実物写真があったほうが認知や購入意欲にもつながると考え、現物
写真を配置。


