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ロジカプラス

サムネイル＆WEB サイト

プレゼン資料



 サムネイルについて ( 一枚目 )

・視線誘導の意識 (Z の法則 )

・カラーはグラデーションで包容力を

　意識しました　　

　　　　　



視線誘導のポイント
①結論：どんなイメージで成婚にたどり着くか

②理由：なぜ、この人だ！という人に出会えるのか

③実績：受賞の難しさやご本人 ( 鈴木さん ) も

登場させて安心感とイメージを強める効果を意識
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サムネイルについて ( 二枚目　最終ページ )

・視線誘導の意識 (F の法則 )

・最終ページはメッセージ性を強く

　写真の色や文字も情熱的な表現を意識しました。

　　　　　
･写真に合わせて色もなじませて

目に留まるようなロゴを意識

しました。

・右も文字だけにならないように

　ロジカを追加



 WEB サイトについて

　　　　　

なぜエンガワなのか？

→ご縁のエンでエンガワ

そもそも人や動物では

なくて寿司にした

理由は・・・



・寿司は日本人に馴染み深く、好む人が多い。
根拠は？

2023 年 10 月に株式会社ナビットが 20 ～８０代の

男女 1000 人に寿司の好き嫌いアンケートを行い、926 人

9 割が寿司を好んでいる。

( 嫌いな人の８割は食感や臭いなので見た目で不快になる方

はごく少数 )



「みんな大好き寿司について大調査」

「引用元」https://www.navit-j.com/media/?p=91488

（2024/06/19）

　　



目次はロジカプラスの良さ

　　と特徴について記載しています

( 論理的＝慎重になるメリット )

ロジカプラスについて説明　を

終えた後にコンバージョンを

設置

途中でエンガワとロジカ

の会話も挟んで

閲覧を飽きさせない

＋あらかじめ疑問に思いそうな

部分を Q＆A で解消する。

( 想定 )　

　　



論理的＝慎重というエンガワの

強みや自分の価値観を活かして

ロジカとすり合わせを

繰り返しながら・・・

4 カ月後にエン ( 縁 ) ガワ

とタイ ( 目出度い ) が結ばれる

ストーリー性も加えています。

最後に今からでも遅くない。

と一押ししてカウンセリング

に誘導します。

タイとエンガワの婚活劇　


