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・鈴木さんらしさが出したい。

・思わず持って帰りたくなるチラシ。

・キラキラした人ではなく知的な人、

  堅めな人に来てほしい。

・ロジカプラスという社名に詰まった

  思いが伝わるデザイン

なぜ、このデザインなのか



サムネイルはロジカプラスがどんな所かを

知ってももらうために鈴木さんらしさを感じる色かつ

男女にとらわれない色を使用したい

オレンジ
アクセントカラーとして使用

なぜ、このデザインなのか



男性と女性の好みの違い

男性

女性

青が多め、彩度低め、

角ばっているフォントが多い、

太い、直線的

カラフル、パステルカラー多め、

彩度高い、特殊なフォントが多い、

手書き風なフォント

参照元：「デザイン研究所」https://desaken.com/archives/7470（参照 2024-0618）

参照元：「デザインパートナー」https://designpartner.jp/woman/（参照 2024-06-18）
参照元：「デザイン研究所」https://desaken.com/archives /7558（参照 2024-06-18）

なぜ、このデザインなのか



チラシもサムネイルもどちらとも

「誰とやるか」

カウンセラーに重きを置いた

デザインにしている

サムネイルとチラシの共通点

なぜ、このデザインなのか



サムネイルのターゲットは男女

シンプルで親しみを

持てるデザイン

サムネイルのターゲット



チラシのターゲットは女性

手に取りたくなるような

目を引くデザイン

雑誌の付録のようなデザイン

チラシのターゲット



安定が 1 位

資格職を目指した理由

引用元：「スタディサプリ」https://shingakunet.com/journal/column/20210408000006/（参照 2024-06-18)

有資格者でないと

できない仕事ができる

転職や就職に有利

安定した職に就ける

11.4%

11.9%

31.4%

ターゲットの価値観



完全成婚主義・出張型の二つをアピール

安定感を求めている方には他とは違う

ロジカプラスを選ぶ根拠があった方が良い

ターゲットの価値観



競合他社との一番の違いは

カウンセラー

鈴木さんの人柄や魅力を打ち出したチラシとサムネイルに

仕上げました

ターゲットはロジカルな人、　そういった人たちは

安定を求めているためロジカプラスを選ぶ根拠が欲しい　　

結論


