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【コンセプト】

【ターゲット】
経済的に余裕がある４0～60代の富裕層の夫婦

富裕層に訴求するための3つのキーワード。
　「丘陵」…富裕層居住エリアといわれる高台を「丘陵」という
　　　　　　言葉で人工的でない自然豊かな立地にあることを表現。
　「眺望」…丘陵のマンションから見下ろす夜景によって富裕層の
　　　　　　優越感をくすぐる。
　「超然」…世俗にとらわれない優雅で泰然とした生活を期待させる。


