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地域活性化
もっと手軽に

田舎でスローライフ

移住希望者・地方とのマッチング
+

移住先でのサポート・仕事斡旋

テーマ・コンセプト
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市場調査①
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▶東京都から他都道府県への転出者数

（東京都住民基本台帳）

10 年間で緩やかに増加傾向
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▶地方移住に関心がある東京在住者の割合

2020 年 30.2%
2023 年 35.1%

2020 年 39.2%
2023 年 44.8%

全年齢

20 代

市場調査②
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▶地方への移住を妨げる要因

求めている業種・職種の働き口が

見つからないから

賃金の低下

生活の利便性が低いから

求めている業種・職種の働き口が

見つからないから

賃金の低下

娯楽施設が少ないから

男性 女性

（内閣官房まち・しごと・ひと創成本部事務局  ）

市場調査③　
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▶移住支援金の増額

市場調査④

（初めての移住応援サイト  いいかも地方暮らし）

URL：h t t p s : / / w ww . c h i s o u . g o . j p / i i k a m o / i j u s h i e n k i n / i n d e x . h t m l

1 人当たり最大 100 万円に

子ども 1人当たり最大 30万円

2023 年から 18歳未満の子どもがいる

子育て世代には

↓
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・移住に必要な手続きが簡単

・地方の情報を知った上で移住が可能

・移住後もサポートが受けられる

・移住後すぐに就業可能

・利用者の金銭的負担

・時間がかかる

・移住＝大きな決断、手軽ではない

・地方移住希望者の増加

・移住支援金の増額

・物価の上昇

・自然災害

SWOT 分析
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サイトの種類

目的・内容

移住希望者と地方を繋ぐマッチングサービスのコーポレートサイト

知名度向上と新規会員登録者獲得を目的とする。

移住希望者 地 方

・より簡単に、よりスムーズに地方移住する

・一番の不安である移住先の働き口の紹介

・移住後のサポートでより長く生活できるようにする

・若者が移住してくることによって地域の活性化をはかる

・人口減少を防ぎ、地域の過疎化の進行を防ぐ

・労働者不足の改善
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地方移住を検討している

20代（東京圏在住）

Uターン・I ターンも含む

18歳未満の子どもがいる

子育て世代

東京圏からの移住者

が少ない市町村

ターゲット
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ペイドメディア

動画広告

【選択理由】

【予想できる効果】

映像で地方の情報や地方の様子や環境　を

リアルに伝えることで移住のイメージが想起しやすい

　

立ち上げ時を想定

動きがあるためサービスの内容やコンセプトを理解しやすい

関心が低い層にも見てもらいやすく、拡散力がある
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KGI・KPI の設定

年間登録者目標数：1万 5000 人

KGI（月間登録者数）：1250 人

CVP
広告：１％
検索：1.5％

会員登録情報入力

KPI：1539SV

離脱率 55％

KPI：2467SV

離脱率 90％

詳細ページ

KPI：4375SV

離脱率 95％

広告 LP

87500SV
広告

自社HP

KPI：総 SV数

112,1675

24667SV

検索

9867SV

SNS

14800SV




